ECONOMIA 12 BACH. Edit. SM

UNIDAD 1: LOS PRINCIPIOS BASICOS DE LA ECONOMIA

 Economia, escasez y necesidad de elegir

1.1. Economia Yy vida cotidiana

@ Vivimos enun mundo donde nada es gratis. ;Crees que podria ser de otra forma? ;Como?

La mayor parte de los actos humanos tiene un componente economico: la decision de estu-
diar o no una carrera universitaria, alguilar o comprar un piso, tener un hijo o no tenerlo,
aceptar o no un nuevo trabajo, etc,, son decisiones que tienen una implicaciéon econdmica.

Por ello la economia puede entenderse como “el estudio de la humanidad en sus quehaceres
cotidianos”. Asila definio Alfred Marshall, un gran economista del siglo xix, y, a pesar de que como
ciencia ha experimentado un gran desarrollo, la definicion es tan cierta hoy como en 1890.

Aungue nacida hace algo méas de doscientos anos, la economia se considera una ciencia joven. Su
punto de partida se puede situar en la obra La riqueza de las naciones, escrita en 1776 por Adam
Smith, considerado como el “padre” de la economia. Si comparamos esta fecha con las de algu-
nos escritos o teoremas de otras disciplinas como las matematicas o la fisica, que datan de varios
siglos antes de Cristo, entenderemos la consideracion de la economia como una ciencia joven.

1.2. La economia, una ciencia atil

Los conocimientos de economia nos pueden ayudar a:

* Comprender el mundo en el que vivimos. Hay muchas cuestiones economicas gque susci-
tan nuestra curiosidad. ;Cémo funciona la bolsa?; ;por qué todo el mundo acepta un papel
llamado dinero?; ;por qué en unos sitios hay hambre y en otros se siguen distas de adelga-
zamiento?; jpor qué 100 euros valen hoy mucho menos que hace 10 anos?; ;qué es el PIB?

Tomar decisiones econdémicas cotidianas a las que todos los ciudadanos debemos enfren-
tarnos. Ahora, como estudiante, ;gué me conviene: formacion profesional o estudios uni-
versitarios? Mas adelante, cuando trabaje, ;qué sera mejor, ahorrar o invertir?; ;cuanto me
va a costar pedir un préstamo?

Tener opinién propia sobre muchas cuestiones economicas que nos afectan: ;como podria
mejorar el emplea?; ideben pagar mas impuestos los que mas tienen?; ;se deben hacer
maés viviendas sociales?; jcomo preservar el medioambiente para las generaciones futuras?

* Actuar en el mundo que nos rodea para intentar mejorarlo. La economia es conocimiento
practico que nos puede ayudar a resolver problemas, a entender nuestra realidad econo-
micay social, y a participar para mejorarla.




1.3. La escasez de recursos

@ Seguro que tendras experiencias en las que te ha faltado tiempo para hacer todo lo
que querias. Cuenta alguna y explica como lo resolviste.

Como bien sabes, el tiempo es un recurso escaso en nuestra sociedad, ya que el dia “solo”
tiene 24 horas. Y otros muchos recursos también lo son, por ejemplo, la energia de los tra-
bajadores, la maquinaria, los minerales, la madera o el petréleo.

La base del “problema econémico” radica en gue los seres humanos tienen una serie
de necesidades y disponen de unos recursos escasos para satisfacerlas.

Para poder obtener los bienes y servicios que necesita una sociedad, es preciso disponer
de una serie de recursos con los que producirlos. Por ejemplo, para satisfacer la necesi-
dad de alimentarnos se requiere tierra, maquinaria y agricultores para cultivar el trigo, que
a su vez se transformara en harina, y que finalmente servira para producir el pan que satis-
face nuestra necesidad.

El problema es que estos recursos son escasos. Un recurso es escaso cuando su cantidad
disponible no es suficiente para satisfacer todas las necesidades de una sociedad. Segura-
mente recuerdas situaciones familiares o personales en las que el presupuesto no daba
para todo. Lo que os ocurre a tu familia o a ti sucede también en el conjunto de la sociedad.
La sociedad tiene necesidades colectivas como la vivienda, el transporte, la educacion, la
sanidad, etc,, y, al igual que ocurre con las personas, hay méas necesidades que recursos o
medios para satisfacerlas.

En una economia global como
la nuestra, incluso el aire puro
y el agua se han convertido
€N Tecursos escasos.

[5] La escasez, en economia, hace referencia al caracter limitado de los recursos de una
sociedad. Ilustra este concepto buscando ejemplos extraidos de noticias actuales.

1.4. ¢Por qué hay que elegir?

La economia estudia el modo en que la sociedad gestiona sus recursos escasos para

lograr el bienestar material de sus miembros.

La actividad econdmica surge precisamente para superar el problema de la escasez de re-
cursos. La imposibilidad de obtener todo lo que deseamos nos obliga a elegir qué bienes y
servicios se van a producir y en qué cantidades, es decir, debemos decidir a qué necesida-
des vamos a dedicar nuestros recursos y cudles vamos a dejar insatisfechas. Tomar decisio-
nes econdmicas, por tanto, es enfrentarse a disyuntivas en las que un euro mas para una

COsa es un euro menos para otra.

Los responsables de elegir son los agentes econdomicos, que son los protagonistas de la

economia en sus decisiones diarias:

LOS AGENTES ECONOMICOS

Las familias Las empresas Las Administraciones piiblicas
Con unos recursos limitados, tendran Deciden qué producir, y cuantos I Con el presupuesto de que disponen,
que elegir, por ejemplo, entre disfrutar de trabajadores y equipos utilizar para ello, deberan decidir si lo emplean en mas
vacaciones o reformar la vivienda, o si teniendo en cuenta que disponen de un hospitales 0 mas carreteras, en mas becas
dedicar mas tiempo al trabajo o al ocio. capital limitado. 0 en una mejora en las pensiones, etc.

1 Las necesidades y Los bienes que Las satisfacen iimportante



2.7. Los distintos tipos de necesidades

Las necesidades se manifiestan como la sensacion
de carencia de algo unida al deseo de satisfacerla. La
economia se interesa especialmente por aguellas
necesidades cuya satisfaccion requiere el empleo de
recursos escasos.

Hay necesidades comunes a cualquier ser humano (alimen-
tarse, vestirse, tener una vivienda, etc). Son las necesidades
basicas o primarias, que es imprescindible satisfacer para
sobrevivir. En una sociedad desarrollads, estan cubiertas
para la mayoria de la poblacian, pero hay muchos paises en
los que no estan garantizadas, con lo que el problema eco-
nomico se manifiesta en toda su crudeza.

La evolucion y el bienestar de las sociedades desarrolladas

han propiciado la ampliacion del concepto de necesidades
primarias. Por ejemplo, la educacion o la sanidad, gque hoy
dia nos parecen fundamentales, no se consideraron como
tales durante muchos siglos, ya que |z preocupzacion princi-
pal del ser humano era cubrir sus necesidades mas basicas.
De esta manera, se entienden como necesidades primarias
todas aquellas que hay que satisfacer para vivir dignamente
como ciudadanos. Por tanto, el bienestar no consiste solo
en la mera supervivencia, sino en el desarrollo integral (eco-
nomico, social y cultural) de la persona.

Aparte de las basicas, como seres sociales, tenemos otras
necesidades cada vez mas evolucionadas (el ocio, la comu-
nicacion, etc.). Estas necesidades secundarias, que surgen
con la evolucion y el desarrollo social, tienden a aumentar
el nivel de satisfaccion y bienestar de la persona, como
muestra la pirémide de Maslow, que jerarquiza las necesi-
dades humanas: conforme se satisfacen las mas basicas
(base de la piramide), desarrollamos necesidades y deseos
mas elevados (cuspide).

2.3. Los bienes y servicios: clasificacion

Podemos definir los bienes y servicios como todas aguellas cosas gue se consideran

adecuadas para satisfacer las necesidades humanas.

Jerarquia de las necesidades humanas, segun Maslow

Necesidad de autorrealizacion
(desarrollo potencial)

—

Necesidad de autoestima

(reconodimiento, confianza,

respeto, éxito)

Necesidades sociales (afecto,

asociacion, aceptacion, intimidad)
Necesidad de seguridad y
proteccion (vivienda, empleo)

—

Necesidades fisiolégicas o
basicas (alimentacion, salud,
descanso, etc.)

—

2.2. La escasez, un concepto relativo

La evolucion de las necesidades y el modo de satisfacerlas
dependen, entre otros factores, de la clase o grupo social a
los que se pertenece, del momento histérico en que se
vive, del area geografica en la que se nace, del grado de
desarrollo de un pais y del modo en que esté repartida la
riqueza entre sus habitantes.

Estas circunstancias hacen que la escasez de recursos
para satisfacer todo lo gue necesitamos (problema basico
de toda economia) no se perciba de la misma manera por
las distintas personas gue integran una sociedad, ni que
todos los paises la vivan de la misma forma.

Por tanto, aunque la escasez esta presente en el seno de
todas las sociedades, el grado con el que se manifiesta en-
ire paisesy personas es sustancialmente diferente. Es de-
cir, la escasez es un término relativo.

Bien es todo aquello que
satisface una necesidad

Junto con los bienes materizles (alimentos, ropa, etc), hay otro tipo de bienes inmateriales

(atencidn sanitaria, transporte, etc.) que llamamos servicios.

@ Observa en el esquema la clasificacion de bienes y servicios, y busca un ejemplo de
cada tipo que consumas habitualmente y que no aparezca mencionado.



BIENES

Y SERVICIOS

se clasifican
segun su

Grado de 2

Disponibles en la naturaleza, son abundantes
y se obtienen sin esfuerzo econdmico (sol, aire, —
agua del mar, etc.).

No estan disponibles en la naturaleza, sino que hay
que transformarlos, y son escasos. Su obtencion >

requiere esfuerzo (electricidad, agua de grifo, f
electrodomésticos, libros, etc.). f

Satisfacen directamente una necesidad. Pueden
ser duraderos o de uso prolongado en el tiempo
(ropa), o perecederos o de consumo inmediato
| (alimentos).

Sirven para produdir otros bienes (maquinas,
herramientas, etc.).
L

Reqguieren su transformacion para poder ser
consumidos (olivas para hacer aceite, madera
para fabricar papel, etc.).

elaboracion

Ya son aptos para su consumo (aceite, papel, etc.). J— ;O

Bienes (
finales L

3

Se consumen conjuntamente (guitarra
y amplificador, lavadora y detergente, etc.).

Satisfacen una misma necesidad (peras
y manzanas, metro y autobs, etc.).

Bienes | | Pertenecen a todos, sin excluir a nadie (biblioteca,
publicos polideportivo, parque, etc.).

Pertenecen a un individuo o familia (libro, bicicleta,
jardin privado, etc.).




B Como elegir en economia: coste de oportunidad y costes
irrecuperables

3.1. Primer principio: el coste de oportunidad de nuestras decisiones

[I] Si te gustan los deportes y la musica, y debes elegir entre ir a un partido o a un concierto
porque no tienes dinero para las dos cosas, jqué decidirias? Explica tu criterio de eleccion.

Que los recursos sean escasos significa que, cuando elegimos producir un bien, decidimos,
al mismo tiempo, no producir otros bienes que podrian producirse con los mismos recursos.
Esdecir, al decantarnos por unz opcion, tenemos gue asumir gue perdemos la oportunidad
de disfrutarde otras. Esto eslo que caracteriza las decisiones econdmicas: mas de una cosa
235 menos de otra.

El coste de oportunidad de algo es aguello a lo que se debe renunciar para conseguirlo.

Aungue a veces pueda pasar inadvertido, el coste de oportunidad existe siempre que hay
eleccion entre usos alternativos. Por ejemplo, sino dispongo de dinero para asistir 2 un con-
cierto y ademas ir al partido, ;qué decision tomo? No tener dinero para ambas cosas (esca-
sez de recursos) te lleva a elegir y, por tanto, a renunciar a algo (coste de oportunidad).

) ) (s i6 i el coste de oportunidad es
S Si tu eleccion es ir al p

concierto el partido que te pierdes

TUS ESCASOS . )

Esto también sucede a nivel social, ya que existen multiples necesidades colectivas v las
Administraciones disponen de unos recursos limitados. Si un Gobierno decide invertir en
tren de alta velocidad, por ejemplo, esta decidiendo, al mismo tiempo, no invertir en otros
bienes que podrian producirse con los mismos recursos.

ir al partido

(2] Si un ayuntamiento solo tiene presupuesto para hacer un hospital o un parque, y se
opta por construir el parque, ;icuil es el coste de oportunidad para los vecinos?

f—{ EN LA PRACTICA. ¢Como se mide el coste de oportunidad? |l

A veces, el coste de oportunidad de una accion no es tan evidente como
parece. Si te preguntan cuanto cuesta el concierto, seguramente res-
ponderas lo que pagaste la Gltima vez. Es el coste visible. Pero nuestro

(vando acabes
el Bachillerata, ¢sequirds

fstoy valorando

estudiando 0 traba]arés? el coste. Si estudio tiempo disponible (coste no visible) también es un recurso escaso que
: debe figurar en el célculo. Tanto el dinero como el tiempo son oportuni-
tendria que pagar : ) A
; dades perdidas por haber ido al concierto.
[a matricula anval i ) B o )
. : Analicemos el caso de Maria, en la vineta. En principio, si estudia, sus
ero obtendrias { los Libros. Y no

costes son los de matricula y libros. Pero json estos sus costes totales?
Un economista nos preguntaria: ;,qué podria ganar si, en lugar ir a la uni-
versidad, se pusiera a trabajar en ese afo? Es decir, iqué ingresos deja de
recibir por estudiar? El coste de oportunidad de estudiar, por tanto, es lo
que paga por la matricula y libros (coste visible, imaginemos que 2.000
euros), mas el salario al que renuncia al no trabajar (coste no visible, su-
pongamos que 18.000 euros anuales).

un tftulo, mayor formacidn
| mejores expectativas
de empleo futuro.

recibirfa ingresos
por trabajar.

Veamos ahora la otra cara. Si Maria decidiera trabajar y abandonar sus
estudios, su coste se mediria por a qué renuncia al dejar de estudiar: me-
jor formacion y mejores expectativas de empleo y de ingresos futuros.

@ Un estudiante planea trabajar de canguro este fin de semana, pero
una amiga le pide que vayan al teatro. ;Cual es el coste de oportuni-
dad si decide ir al teatro?




3.2. Segundo principio: Los costes irrecuperables

@ Enalguna ocasion habras sentido la tentacion de irte del cine porque la pelicula te abu-
rria. La viste entera o te fuiste? Explica los motivos de tu decision.

En muchos casos, la gente aguanta hasta el final de la pelicula, argumentando que ya ha
pagado el dinero. Esta idea de aprovechar el dinero es absurda. El dinero ya se ha perdido al
comprar la entrada. En realidad, guedandonos en el cine incurrimos en un segundo coste: el
tiempo perdido en algo que no nos gusta y en no optar por otra actividad. El no asumir la
pérdida incurrida conlleva otra nueva pérdida.

Para tomar la decision hay que olvidarse del dinero pagado por la entrada, pues esirrecupe-
rable y ya no vamos a poder disponer de él, independientemente de que nos vayamos o no.
El economista nos preguntaria: “;Qué harias si te regalaran una entrada para ver una pelicu-
la que ya sabes gue no te interesa?”. Si tu respuesta es "Mo, gracias”, lo razonable es que te
vayas del cine y dediques tu tiempo a otra cosa.

Los costes del pasado son costes irrecuperables y no deben interferir en nuestras
decisiones actuales.

ﬁf EN LA PRACTICA. Los costes irrecuperables en La compra por impulso }

Lee la vifieta. Diego se arrepiente de su compra inmediatamente,
pero jqué debe hacer? Podria pensar: “Cometi un error y me aguan-
to"; pero también podria revender la bicicleta.

(reo que me he equivocado
al comprar La bici.

En la situacién de Diego, muchas personas tienden a retener la bicicle-
ta, aunque no la usen. Justifican su comportamiento diciendo: “No pue-
do perder tanto”. Piensan que una bicicleta con telaranas vale lo mismo
que pagaron por ella. Un economista les diria que el tinico coste rele-
vante es |la oportunidad perdida al no vender. Puede ser una gran oca-
sién para reflexionar sobre los riesgos de la compra compulsiva, pero
deberian olvidarse de lo que les costd. Ahora la decision esta en com-
parar si el uso que le daremos a la bicicleta vale mas o menos de lo que
nos ofrecen por ella. Si pienso que el uso serd minimo, merece la pena
venderla. Es decir, lo que costd es irrelevante para la decision de ven-
derla o no.

@ ¢Has realizado alguna vez una compra no planificada, es decir, por im-
[ pulso? Comparte tu experiencia.

Por ejemplo, si el gobierno pide a los empresarios redu-

4.2. Cuarto principio: Las personas se mueven ; : A
cir de forma voluntaria la contaminacién, es muy proba-

por incentivos

(4) Lee el anuncio. (§Qué crees que sucedera con las pla-
zas limitadas?

VIAJA EN ALTA VELOCIDAD

solo Plazas Limitadas

10€ iNo te quedes sin La tuya!

Al predecir el comportamiento econdmico de las perso-
nas, algo es casi seguro: que aprovecharan todas las

ble que no consiga su objetivo; en cambio, si compensa
financieramente a las empresas que la reduzcan, aumen-
tara la probabilidad de éxito. Lo mismo ocurre con los
incentivos negativos, por ejemplo, cuando las adminis-
traciones publicas imponen impuestos ecoldgicos y
multas a las empresas que contaminan.

@ No todos los incentivos son monetarios. El prestigio o
el reconocimiento social o la satisfaccion de actuar de
acuerdo con compromisos éticos o ecolégicos son un
importante movil para las personas. Busca ejemplos
de incentivos no monetarios.

4.3. Otras claves que intervienen en nuestras
decisiones Leer:
Este modelo de persona racional (Homo economicus), que

elige teniendo en cuenta todos los principios analizados,
es solo un punto de vista, o perspectiva econémica. De he-



Al predecir el comportamiento econdmico de las perso-
nas, algo es casi seguro: que aprovecharan todas las
oportunidades para mejorar su situacion, por ejemplo,
comprando los billetes hoy mas baratos que manana. Y, si
el precio del tren de alta velocidad sube, aumentaran las
compras de billetes de autobis. O, si hoy empiezan las re-
bajas, habra aglomeraciones de gente en los grandes al-
macenes o se saturard internet.

Cuando las personas cambian su comportamiento
por obtener algln tipo de recompensa, se dice que
responden ante incentivos.
Leer
Una consecuencia importante de este principio es que no
debemos esperar que las personas hagan esfuerzos por
cambiar la conducta si no tienen incentivos para ello.

Este modelo de persona racional (Homo economicus), que
elige teniendo en cuenta todos los principios analizados,
es solo un punto de vista, o perspectiva econdmica. De he-
cho, estos principios son la base de muchas de las predic-
ciones en economia.

Pero, a veces, nuestras decisiones obedecen a motivos
muy distintos de los que se suponen en el modelo. Asi, mu-
chas de nuestras elecciones responden a impulsos emo-
cionales o a influencias de la publicidad, mas que a criterios
de racionalidad.

La racionalidad econémicatampoco es trasladable a situa-
ciones en las que la pobreza no permite elegir o en las que
no tenemos la informacion suficiente para valorar las dis-
tintas posibilidades.

Por tanto, entendamos la perspectiva econdmica solo
como un punto de vista que nos puede ayudar a compren-
der algo mas nuestras decisiones.

1 ESTUDIO DE CASOS. EL efecto manada

En una misma calle hay dos restaurantes italianos: Alba’s (A) y Beatrice
(B). Ambos tienen platos muy similares, precios casi idénticos y se enfren-
tan a una nueva velada sin ninguna reserva previa. El capricho hace que
los primeros clientes entren en el Alba’s, sin ni siquiera asomarse al otro
restaurante. Al cabo de un rato, una pareja pasa por la puerta del Beatrice,
lo encuentra vacio y sigue andando. La compania en el primero la lleva a
quedarse ahi.

Alo largo de la noche, otros comensales viven la misma sensacién: se pre-
guntan por qué uno estd vacio y deciden entrar en el que tiene gente. Al
acabar la jornada, Alba’s cierra una suculenta caja, mientras que Beatrice
cierra sus puertas con pérdidas.
Lo que acaba de ocurrir nada tiene que ver con la légica econémica. La ca-
sualidad ha determinado que se opte por Alba's y, tras ello, un efecto mana-
da ha reforzado esa primera decision. Quienes han optado por Ay no por B
simplemente razonan: “Si no hay nadie cenando en Beatrice, por algo serd”.
Adaptado de Javier Ruiz: Psiconomia. Aguilar, Madrid, 2009.

Comentar:

Pero, junto con la eficiencia, también se busca la equidad,
que significa que los bienes producidos se estan distribu-
yendo equitativamente entre toda la sociedad.

5.3. La disyuntiva entre eficiencia y equidad

3] Lasimégenes reflejan el acceso desigual a las vacunas
en el mundo durante la pandemia de la covid-19. A par-

Z N % Sa Como hemos visto, con la especializacién y el mercado una
tir de ellas, explica el significado de la cita de Stiglitz. § ¥

sociedad es capaz de producir una mayor cantidad y varie-
dad de bienes y servicios que si sus ciudadanos intentaran
ser autosuficientes. El mercado y su mano invisible son, por
tanto, un mecanismo eficiente para organizar la actividad
econdmica y para conseguir el crecimiento econémico.

El 1 % de la poblacién disfruta de las mejores viviendas, la me-
jor educacion, los mejores médicos y el mejor nivel de vida,
pero hay una cosa que el dinero no puede comprar: la com-
prension de que su destino estd ligado a como vive el otro 99 %. Pero el mercado no es tan eficiente para garantizar, por
ejemplo, que todo el mundo tenga alimentos suficientes,
una vivienda digna y una asistencia sanitaria o una educa-
cién adecuadas. Esta falta de equidad es una de las cues-

tiones que los economistas llaman fallos del mercado.

JOSEPH STIGLITZ, premio nobel de economia en 2001

Cuando el mercado tiene fallos, el Estado interviene en
economia tomando medidas para corregirlos. Por ejemplo,
las becas o el subsidio por desempleo tratan de ayudar a
los miembros de la sociedad mas necesitados. Otras, como
el impuesto sobre la renta de las personas, piden a los que
ganan mas que contribuyan a financiar el Estado en mayor
medida que otros. Estas y otras medidas como la sanidad o
la educacion publicas tratan de mejorar la equidad entre




Si los recursos san esc y hay necesi es insatisfe-
chas, es logico gue nos preocupe que los recursos se utili-
cende laforma mas eficiente y se obtenga de ellos el mejor
provecho posible. De hecho, un valor importante de la so-
ciedad actual es el de eficiencia u obtencién de la maxima

produccion con los recursos disponibles.

6.2. Economia positiva y economia normativa

Las leyes y teorias elaboradas con el método cientifico constituyen la economia positiva,
gue trata de explicar o describir el mundo econémico. For ejemplo, si preguntaramos a los
economistas cual seria el comportamiento de los espectadores si el precio del cine bajara
enun 50 %, nos explicarian como funciona la demanda del cine.

Pero, a menudo, se les consulta sobre qué deberia hacer el Gobierno para, por gjemplo, fo
mentar la asistencia al cine. kste es el ambito de la economia normativa, que se centra en
dar recetas o recomendaciones para mejorar el mundo econémico, en las gue, sin duda, in-
fluyen las opiniones y juicios de valor de los economistas. Algunos opinarén que el Gobierno
no debe intervenir en un sector privado como el cine, mientras gue otros lo consideraran
como un sector cultural que necesita subvenciones; otros entenderan gue la mejor medida
es eliminar la pirateria, o la rebaja del IVA, etc.

Al valorar las proposiciones de los economistas, conviene distinguir cuando estan ex-
plicando como funciona la economia (economia positiva) v cudndo estan opinando
sobre como mejorar su funcionamiento (economia normativa). Esto nos ayudard a en-
tender por qué discrepan tan a menudo. La economia positiva se apoya
en ofras ciencias, ya que

para entender los fendmenos
economicos se deben considerar

/’@ Sefala siestas afirmaciones se refieren a proposiciones positivas o normativas.

a. kEl descenso del precio de los robots domésticos aumentara su demanda en los proxi sus condicionamientos histdricos,
mos afios. socioldgicos, juridicos y
psicologicos.

b. El Estado tendria que controlar mas las emisiones de CO, de las empresas para inten
tar frenar el cambio climatico.

c. Con un presupuesto limitado, gastar mas en vivienda supone, para las economias do
mesticas, disponer de menos dinero para otros gastos.

6.4. Los supuestos y La modelizacion en economia

La realidad econdmica depende de la actividad de millones de personas. Seria imposible
entender la economia observando al detalle lo que hacen todas ellas. Por ello, los economis-
tas simplifican la realidad mediante supuestos. Por gjemplo, para estudiar las ventajas del
comercio internacional, podemos suponer que en el mundo solo hay dos paises y gue cada
uno solo produce dos bienes, esto es, hemos creado un modelo a partir de unos supuestos.

Maturalmente, el mundo real estad formado por cientos de paises que producen miles de
bienes distintos. Pero, suponiendo que hay dos paises y dos bienes, podemos centrarnos
en las ventajas que obtienen esos paises al comerciar. Una vez que comprendemos esas
ventajas, estaremos en mejores condiciones para comprender el comercio internacional en
el mundo real en el que vivimos.



