ENTRE SINGLES .DINKIS .BOBOS Y OTRAS TRIBUS (Silvia Gémez)

Este libro falanos das distintas clases de cordanes que existen, e das
oportunidades de mercado que ofrecen as empresas.
Tamén explica que a clasificacion dos consumidpoesdade ou nivel adquisitivo xa

non é determinante, sendn que a

clasificacién dos consumidores pasa )
por analizar o seu estilo de vida. PILAR ALCAZAR
Tamén nos fala dos cambios

producidos nos roles sexuais,xa que ENTRE SINGLES,

cada vez os homes se coidan mais €

son mais coquetos o cal implica un DINKIS, BOBOS Y
aumento de consumo de produtos d¢

coidado da imaxe persoal. OTRAS TRIBUS
En ﬁn, félanos dOS diStintOS tipos de Conquista a los nuevos grupos de consumidores
consumidores , e de que xa non se
fabrica para un determinado de negocio en los nuevos estilos de vida
consumidor sendn que co paso do
tempo o consumidor cambiou , xa = = =
ninguén se rexe por a economia , nif
sexualidade ni nada diso.
Actualmente, e como vemos en
moitos anuncios publicitarios o que g
vende non € o produto sendn - ~ -
emocions. St oyt
Cada un consume o que lle gusta e ¢ Emprendedores

Ideas ttiles para encontrar oportunidades

gue quere, grazas a isto moitas
empresas que se adaptando a o0 no

tipo de mercado , tefien grandes negocios exitoBwsm® conseguindo adaptarse as
novas tendencias asi como os gustos da realidai do mercado.

Metrosexuais: etrépoli”(home de cidade sen importar a sta inatidn
sexual)

Ubersexuais:tuber’(home guapo e refinado pero tremendamentecuhiso)
Mulleres alfa:profesional que aporta mais cartos a familia e éotecisions
Gais:persoas homosexuais

Tweensbetween (preadolescentes: nenos entre 8 e 12 argosapsumen como
adolescentes)

Adultescentesadultos dispostos a consumir produtos para nenosegparar no
prezo

Generacion nefillos da tecnoloxia

Seniors boomersubilados con boa saude, capacidade de gasto evoloados
anicamente na familia

Singles:persoas que viven soas por eleccion propia

One parentdamilias uniparentais

Dinkis: “double income no kids” (dobres ingresos e sem$)l
Bobos’bourgeois + bohemian” (burgueses bohemias), castelan, burgueses
bohemios.

O bobo constitie un grupo numeroso na sociedadalabhos analizalos con
mais detalle:



Gafan os cartos con actuacions que inclian imagimacarte (alta cocifia,
novelista, empresa de software....).

Gastan os cartos en obxectos non de luxo, senguste refinado.

Gustalles mercar: material deportivo e de montaiia p & compra, material de
xardineria profesional para arranxar o seu xardaterial de cocifia digno do
mellor chef, pequenos electrodomésticos de usastridl vehiculos todo terreo
para ir comer fora o domingo.

A formacion dun bobo inclle ir a universidade, pergermite as persoas
intelixentes e ambiciosas formar parte da elitnéouca , a paradoxa aparece
cando a preocupacion polo éxito material chocargeacion de seguir sendo un
espirito rebelde e libre.

Gustanlles: as madeiras sen pulimentar, superfiogessas, vigas no teito,
chimeneas de pedra, fogares estilo campesifio, aamésalgodon ou franela,
panaderia selecta, bebidas naturais con lavadiolxécas, zumes de froitas....
Os capitalistas contraculturais transforman o trateen unha vocacion espiritual
e intelectual. Son exemplos de bobos: Bill GateRiehard Branson. Son
exemplos de multinacionais pensadas para boboguBuKing “a veces hai
que quebrantar as regras”, Apple Computer amas‘dlos, inadaptados,
rebeldes y revolucionarios”, Nike canta “Revolutide Rolling Stones, Home
Depot insta a “pensar en la revolucion, no en @usidn”

No arquivo “Fotos” podedes ver imaxes de todos eles



