EL USO DE LA LENGUA

Una aparente sencillez encubre todo tipo de recursos
linglisticos y retoricos. Maxima economia
expresiva. Plurisignificacion de los mensajes.
Fomento de los valores connotativos de las palabras
y expresiones. Transgresiones de la norma
linguistica con innovaciones constantes.
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cQué dices? Que te fagorices
Algunos recursos:

Aliteraciones, rimas, etc.
Paralelismos. f
Metafora,metonimia, personificacion, oximoron,
hipérbole, etc
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CARACTERISTICAS

. Fenbmeno comunicativo complejo: innovacion
constante para captar la atencion.

. Técnica comercial sujeta a estrictos intereses
economicos.Finalidad practica, puramente mercantil.

. Institucién social ligada a la sociedad de consumo.
Su funcion bésica es ensefiar a los ciudadanos a necesitar
cada vez mas cosas y a moverlos a consumirlas.

. Agente productor y difusor de ideologia que basa su
capacidad de persuasion en la relacion que establece
entre el producto que anuncia y valores socialmente
aceptados. Contribuye a homogeneizar a los individuos.
. Mensajes de cierta calidad estética para llamar la
atencion de los potenciales consumidores

Martinelli.Un lujo razaeble
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Lacoste. Al lado del corazdn



ASPECTOS PRAGMATICOS:
Proceso comunicativo unilateral.

cODIGO
iconos + palabras :

EMISOR — MENSAJE — DESTINATARIO

(Empresa+Agencia) (Anuncio) (Prototipos)

CANAL —8 —

medios comunlcacmn

SITUACION

(Presencia masiva) B-_L!

Theria: usa tus alas VJV\D.F
FUNCIONES COMUNICATIVAS:

METALINGUISTICA

EVOTIVA

FATICA
. ..
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CRUCEROS

Ideal para todas las estacianes.
BExoepto las de servicio

Busca persuadir (conativa). Para ello,

ha de establecer la comunicacion (fatica),
con un mensaje llamativo (poética) que
informe de la existencia de un determinado

producto (referencial)

No todo lo que sube, baja
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ESTRUCTURA DE LOS MENSAJES

Sus elementos forman un todo indisoluble: el texto
y laimagen. Un mensaje efectivo ha de ser breve
y condensado. En el texto, en ocasiones, se pueden
distinguir tres partes: encabezamiento, cuerpo y
eslogan.

¢Imitas o te imitan? [

CAPACIDAD SIGNIFICATIVA ‘
Seat: ¢Importado? No, importante .

El contenido del mensaje lo constituye un conjunto de
ideas que sirve de argumento para convencer de la
conveniencia de adquirir un producto. Se suele intentar
que el consumidor desee lo que el mensaje le ofrece, que
no es ya el producto en si mismo, sino una serie de valores
asociados a él , los topicos publicitarios: s

Ran Barcelé:este oscuro abjeto de deseo

.Lo excepcional, lo singular, lo Gnico.
Lo original, lo personal.

.Lo moderno, lo novedoso, el futuro.
.Lo puro, lo auténtico, lo tecnologico, etc.
.La madurez.La experiencia / La juventud. La vitalidad.
.Lo propio / Lo exotico.

.El placer, el confort.

.El prestigio social.

.La libertad.

.El sexo, el erotismo, la sensualidad.
.Lo ecoldgico. Lo sano.

.Lo econdmico.

Laguna 2.Es preciso




